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Introducao:

Semindrio da disciplina O lugar da narrativa no discurso visual, apresentado no
dia 9 de julho de 2003. A partir do texto : Retorica e imagens publicitaria de Jaques
Durand. Nele sdo apresentados denominagdes as classificagdes da figura de retorica
utilizadas nas imagens publicitérias.

O texto, apesar de citar a linguagem imagética, ndo ¢ ilustrada com fotografias.

Conteudo:

Considerando retorica como a Palavra Artificial, o emissor transforma uma

mensagem simples em figurada, e o receptor decodifica a figura em mensagem simples.
(Em dois momentos existe a passagem dos dois niveis).
Linguagem proépria — ¢ real mas ndo tem o sentido
Linguagem figurada — tem um sentido, mas nao existe

A linguagem natural € retérica, enquanto a linguagem cientifica ¢ formalizada.
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Mas ndo seriam a metafora e a metonimia pré-condig¢do necessaria as descobertas

cientificas?

O autor coloca a proposi¢do de forma afirmativa, citando Jakobson “...E a forma
natural, a que admite a metafora e a metonimia, que ¢ a pre’-condi¢cdo necessaria as

descobertas cientificas”

O autor propde uma analogia entre as figuras de retérica, da linguagem verbal, e os

recursos de retérica da imagem, utilizados pela publicidade.

Para o autor, a retorica € o repertorio das diferentes maneiras pelas quais se pode ser
original; e o processo criativo pode ser facilitado se os criadores tiverem consciéncia

daquilo que ja fazem intuitivamente

A publicidade toma liberdades com a ortografia, a gramatica, o humor, o erotismo

e o fantéstico (que ¢ um exercicio de retorica).

A imagem retorizada é uma imagem fantastica:
Metafora — metamorfose

Repeticado — desdobramento

Hipérbole — gigantismo

Elipse —levitacdo

“A idéia de uma ‘retorica geral’ ja pressentida por Freud e Lacan foi formulada por
Roland Barthes: ‘E provavel que exista uma unica forma retorica, comum por exemplo ao

sonho, a literatura e a imagem’.”
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O autor utiliza Barthes com sua principal referéncia
Segundo Roland Barthes:
Figuras de Retorica

Parataxes: modificam as relagdes entre signos sucessivos (anafora / elipse /

suspengao / anacoluto) — SINTAGMA

Metaboles: substitui¢do de um significante por outro (metaforas / metonimeas) —

PARADIGMA
As figuras de retorica podem ser classificadas segundo sua natureza

Natureza da Operacao — de modificagdo dos elementos simples. Prende-se a

forma de expressao (significante) — SINTAGMA

Natureza da Relagdo — que une os elementos variantes. Prende-se a forma de

contetudo (significado) — PARADIGMA

Operacgoes (juncao - inclui repeticao -, supressao) (substitui¢do, troca):
Figuras de Dic¢ao (som)

Figuras de Construcio (da palavra)

Dic¢ao:
Repeticio de um som (rima / assonancia)

Adjuncio de um som (protese / paragoge)
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Supressio de um som (aférese)
Substituicdo de um som por outro (diérese)

Interversao de 2 sons (metatese)

Construcio:

Repeticdo da palavra (anafora)
Adjuncao da palavra (pleonasmo)
Supressiao da palavra (elipse)

Interversao / Troca

Relacio:

De similitude ou identidade

De diferenca ou oposicao

As figuras na Imagem Publicitaria:

FIGURAS DE ADJUNCAO
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* Repeticao (¢ a relacdo de um elemento consigo mesmo)

Pode indicar:

identidade de forma e de contetido ou transgressao do principio da unidade
énfase

repeticao temporal, cotidiana de alguma coisa

* simultaneidade

Pode existir também uma variacdo gradual do elemento repetido, mostrando

gradagdo mesmo.

e Similaridade

compara a forma de um biscoito a um dedo, uma cadeira infantil aos bragos de

uma mae

e Acumulacio

junta-se numa mensagem elementos diferentes. Remete a quantidade, mas

também a desordem

* Oposicao
(pode ser de forma ou conteudo)
Uma mesma cena apresentada em 2 paises ou 2 épocas diferentes

Usada para comparar marcas diferentes
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Usada para mostrar variedades de uma mesma marca
Usada para mostrar a diversidade de usuarios de uma mesma marca

Usada pela Benetton para evidenciar contrastes

* Duplo sentido ou paradoxo
mostrar diferengas entre objetos idénticos
mostra semelangas entre objetos aparentemente diferentes

mostrar o real x imaginario (refletido no espelho, por exemplo)

FIGURAS DE SUPRESSAO

* Elipse

Ao contrario da repetigdo, o elemento € suprimido (¢ a relagdo de um elemento

consigo mesmo)

A imagem ¢ percebida como incompleta (podem faltar elementos ou o proprio

produto)
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FIGURAS DE SUBSTITUICAO

* Substituicao idéntica

A percepcao sera efetivada quando se esperava uma substitui¢do por algo

diferente.

O autor ndo encontrou exemplo na publicidade, mas acha concebivel.

e Substituicio de um elemento similar

Pode ser de forma (flor e taca de champagne / toalha e esponja) ou contetido

(pluma = leveza / ovo = simplicidade)

* Substituicdo de um elemento diferente (metonimia)

Metonimia (parte pelo todo): carro = volante / radio = orelha ou causa pelo efeito:

gelo = refrigerador

* Substitui¢io de um elemento oposto

A oposi¢ao pode ser de forma ou de contetido

* Falsa homologia (trocadilho)

A forma ¢é idéntica e o contetido oposto ou a forma é oposta e o contetido é
idéntico.
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FIGURAS DE TROCA

Exigem pelo menos quatro figuras: duas na proposicao inicial e duas na

proposicao transformada, e estes elementos podem ser unidos por relagdes multiplas.

* Inversao
Os elementos permanecem os mesmos, mas sua ordem ¢ modificada.

Visualmente a inversdo pode ser dada por personagens de costa ou de cabeca para

baixo.

e Similaridade de conteudo

(bife cru / bife cozido)

* Assindeto

+ a desconstru¢do das imagens: elas sdo recortadas em faixas verticais ou

horizontais, deslocas uma das outras.

e Anacoluto
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A troca de elementos implica uma oposic¢ao a nivel formal, ferindo as regras da

gramatica.
Do ponto de vista visual ¢ uma fotomontagem absurda.

Finalmente, o autor lembra que a publicidade ndo pode ser analisada,
semiologicamente, pelos anuncios isoladamente, mas pelo seu conjunto — a campanha; o
conjunto das relagdes de similitude e diferenca existente entre os anuncios. O fechamento
do paradigma ¢ muitas vezes atestado pela presen¢a de um antincio-simula, que retorna o

conjunto de termos enumerados nos aniincios sucessivos.
Consideracoes finais sobre o texto:

O autor trabalha com as figuras de linguagem como senso comum para o leitor,

mas vai muito além de metaforas e motonimias, o que torna algumas vezes o texto dificil.

O texto porém tem o mérito de servir como um mapeamento da area para futuras

investigagdes e outras possiveis analogias da linguagem verbal com a imagética.

O problema que persiste ¢ o fato da publicidade, em geral ndo desvincular
imagem de texto. Ou seja, muitas vezes a figura de linguagem estd no proprio texto e a
imagem apenas ilustra, refor¢a ou complementa a idéia Na publicidade raramente existe a
imagem autonoma. Em geral a imagem ¢ refor¢o do texto, e nele sdo usadas as figuras de
linguagem. S6 € possivel usar uma imagem desvinculada do texto, quando ela representa

uma marca muito forte como Nike ou Coca-cola...

Apesar do texto original ndo ser ilustrado com imagens (os exemplos sdo sé
descritos).Segue-se aqui alguns exemplos de figuras de linguagem em imagens

publicitarias da midia impressa.
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Metafora
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Vive A gente também
vive inventands moda.
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